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RESUMO

Para as ciéncias sociais ¢ humanas, atividade publicitaria ¢ comunicagdo comunitaria sao
propostas incompativeis. Se seguissemos esta linha, a propria expressdo Publicidade Social ja seria,
sem si, incoerente. Todavia, nos baseamos na perspectiva da Publicidade Social trabalhada e
investigada pelo LACCOPS-UFF', onde tais linhas estdo em plena convergéncia pratica e tedrica.

O LACCOPS n#o s6 estruturou uma tipificagdo com cinco eixos de investigagdo?, como
vem registrando e participando de atividades em cada uma delas. Pari passu ao viés
epistemologico, esta vertente publicitdria atua no cotidiano de diversas maneiras: seja
transfigurando as potencialidades locais a partir da participagdo popular com tecnologias digitais
(Afirmativa); fortalecendo agdes voltadas a transformagdo planetaria baseadas no desenvolvimento
sustentavel e autonomia das comunidades (Comunitaria); consolidando avangos sociais alinhados
aos movimentos sociais ¢ aos Direitos Humanos (de causa); em termos éticos-politicos, atuando na
construcao de politicas publicas (de Interesse Publico); ou no financiamento de projetos com
relevancia cultural, esportiva, etc., mantendo o protagonismo nos beneficiarios ¢ nao nos
patrocinadores (Transversal).

Esta Publicidade estd alocada no campo da Comunica¢do Social que, recentemente, foi
descrita como uma “Ciéncia Pos-disciplinar”, ou seja, um campo que ndo deve ser limitado a
propria  “materialidade institucional e discursiva” (SODRE,2014,p.120) do paradigma
informacional. Assim, a Publicidade Social também ndo deve se restringir as perspectivas
operacionais ou critico-cognitivas, mas € premente que seja pensada como ferramenta estratégica
viabilizadora da ordem vinculativa priorizando a existéncia humana em nivel mundial,
independentemente de suas atividades comegarem local ou gobalmente.

Para tanto, trabalharemos com a tipificacdo da Publicidade Social Transversal (PST), que
esta diretamente ligada a Comunicacdo Transversal cuja premissa afirma que o investimento social
deve:

ir além da relacdo financeira e de prestacio de contas entre financiador e
financiado, mas também deve manter um canal aberto e livre para o didlogo,
através da imersdo (pesquisa-acdo) nos territérios e envolvimento com 0s
produtores culturais e suas respectivas causas [...], detectar oportunidades de
parcerias que ndo sejam financeiras (como por exemplo, ceder espagos culturais

das empresas sem custos) e acionamento de redes. (KASSIS, 2018 apud
SALDANHA, 2019).

1 LACCOPS-UFF/PPGMC - Laboratério de Investigagio em Comunicagio Comunitdria e Publicidade Social
(reconhecido pelo CNPg- desde 2014).

2Publicidade Social Afirmativa, Publicidade Social Comunitaria, Publicidade Social de Causa, Publicidade Social de
Interesse Publico, Publicidade Social Transversal.
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A PST esta alinhada as propostas da agenda 2030 da ONU, principalmente ao ODS 17 que
visa “Fortalecer os meios de implementacao e revitalizar a parceria global para o desenvolvimento
sustentavel” (ONU, 2020), onde uma das metas ¢ “Incentivar e promover parcerias publicas,
publico-privadas e com a sociedade civil eficazes, a partir da experiéncia das estratégias de
mobilizacao de recursos dessas parcerias”(Idem).

Demonstraremos dois projetos de PST criados, produzidos e desenvolvidos e implementados
pelo LACCOPS em dois micro-espagos € momentos diferentes, com base na pesquisa-agao alinhada
a pesquisa bibliografica:

* 0 “Provi Criativa: a melhor visdo do Morro. Uma produgdo coletiva entre a juventude do
Morro da Providéncia e a juventude do LACCOPS”. Financiamento: parceria Light e
Secretaria de Cultura do Estado do Rio de Janeiro, com atuacao no Morro da Providéncia,
em 2017.

* 0 “Moldando o Futuro: oficinas de comunica¢ao em prol da sustentabilidade dos oleiros de
Itaborai”. Financiado: Enel, e realizado pela parceria ONG Criar Brasi/LACCOPS, em
Itaborai, 2020 (em desenvolvimento).
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